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Campanhas ja comecaram na Web

No calendério eleitoral, a data oficial para o inicio das campanhas eleitorais de
2004 é o dia 6 de julho. Mas nao € preciso muito esfor¢co para encontrar
propagandas espalhadas pela cidade, lembrando ao eleitor o nome e o rosto de
determinado ‘candidato’. Nao faltam outdoors, adesivos em carros e mensagens
de felicitagdes espalhadas pelas ruas das cidades brasileiras. Na Internet, a
largada eleitoral também j& foi dada, de uma forma até mais agressiva e direta. A
maior parte dessas agdes encontra apoio nas brechas da legislagéo eleitoral
vigente, principalmente no caso da Web, que n&o possui uma regulamentagao
especifica. Nas elei¢des municipais deste ano, segundo estimativas do TSE, mais
de 120 milhdes de brasileiros, em mais de cinco mil e quinhentas cidades, irdo as
urnas escolher os seus representantes para os poderes Executivo e Legislativo.
Desse total, entre 30 a 40 milhées deverao acompanhar o processo eleitoral pela
Internet.

Andréa Cortez
Iten afirma que Web tem o poder de fortalecer a campanha sem ser percebida

Seja usando uma pagina prépria, ou sob o' manto' do site do partido, das camaras
municipais e federais, das assembléias legislativas....os "pré-candidatos”
encontraram uma maneira de estar em evidéncia na Rede e estabelecer um
contato direto com sua base de eleitores ao longo desse periodo pré-eleitoral.
Veiculacdo de ultimas noticias, galerias de fotos, perfil do futuro candidato,
agenda, espaco para sugestao dos internautas, newsletters, as secdes "fale com
fulano" e telefones para contatos. Até ai, ferramentas legitimas que comumente
estao presentes nas home pages Web afora.

Mas o que dizer da realizagdo de enquetes online para saber o que o cidadao quer
ver melhorado no seu municipio; da disponibilizagdo das campanhas dos partidos;
do destaque dado a publicacédo de pesquisas (claro, o postulante em questdo esta
em uma posicao favoravel) e a énfase na divulgacédo das acdes e beneficios ja
realizados por esta ou aquela cidade? E os depoimentos favoraveis, geralmente
pessoas publicas, sobre a gestao do candidato A ou B? E certo: pré-candidatos
aos poderes Executivo ou Legislativo estdo usando a Internet para fazer
campanha. Uma campanha "silenciosa", é verdade, mas campanha.

Experiente nesse ramo da propaganda politica, o consultor de marketing politico e



especialista em eleigbes online, Marco lten, destaca que essa tem sido uma
pratica cada vez mais freqliente entre os politicos brasileiros. Segundo ele,
embora seja uma midia de carater individual, a Web tem uma caracteristica
importante, a "do ponto a ponto". "lsso lhe concede um amplo poder de alcance,
de massificacao e fortalecimento da campanha eleitoral. E 0 mais interessante,
sem que seja percebida", destaca o consultor, acrescentando que, embora infrinja
a lei, os candidatos que ainda ndo comecaram a fazer uso dessa ferramenta estao
correndo sério risco de perder votos.

As home pages podem até sofrer algumas altera¢gdes com a chegada do periodo
eleitoral - como a mudanga do dominio, por exemplo, j4 que o TSE prevé a
utilizacdo do dominio ".can.br" aos candidatos cadastrados - mas certamente, em
muitos sites que ja estdo no ar, poucas altera¢des de estrutura serdo vistas. Quem
sabe a adi¢do de algumas novas sessoes, trocas de layouts, um ritmo mais forte
de atualizacao das noticias, etc.

No cenario local, entre os que pretendem disputar os poderes executivos e
legislativo no Recife, ja contam com paginas individuais os deputados federais
Joaquim Francisco (PTB), Carlos Eduardo Cadoca (PMDB) e Raul Jungmann
(PPS), todos pré-candidatos a Prefeitura do Recife. Ja o prefeito do Recife e
postulante a reeleigdo, Jodo Paulo, e deputada estadual Ana Cavalcanti (PP)
ainda nao possuem uma pagina propria.

Falta legislacao especifica para a Web

Segundo a resolucao 21.610 da legislacao eleitoral: "Nao se caracteriza
propaganda extemporanea a manutengéo de pagina na Internet, desde que néo
haja pedido de votos, menc¢éo ao numero do candidato ou a de seu partido ou
qualquer outra referéncia a eleicao". Essa € uma das poucas partes na legislacéao
eleitoral brasileira dedicadas a propaganda virtual. Segundo o consultor Marco
Iten, essa regulamentacéo genérica para as propagandas eleitorais ' virtuais' abre
brechas para o uso mais "agressivo" da Web por parte dos candidatos.

Iten explica que o tratamento dado a Internet como um meio de comunicagéo
passivo e nao invasivo - ja que o cidaddao € quem procura acessar a pagina do
candidato - é vazio. O especialista enfatiza que, ao contrario do que a Justica
eleitoral prega, a Web é um midia ativa e, o mais importante, de comunicagéo de
massa. "O que dizer dos spams, das mensagens de divulgacéo, das correntes
eletrbnicas que se pode formar a partir dos correligionérios de cada candidato? A
Justica eleitoral ndo tem forga para coibir e fiscalizar a propaganda eleitoral via
Internet", destaca.

Questionado sobre esse tipo de atuacao, o juiz da propaganda eleitoral do TRE-
PE, Roberto Maia, explica que a fiscalizagdo torna-se mais dificil por ser uma
midia de carater mais individual, onde o cidadao por si s6 € quem decide se ]
acessa ou néo o site do candidato. "Nao da para sair abrindo todas as paginas. E
uma tarefa inviavel. A fiscaliza¢do seria deflagrada mediante a apresentagéao de
algum tipo de denuncia. Cada caso € um caso", destaca o magistrado.



"Sites falam dos politicos, nao dos candidatos"

Embora pareca ébvio identificar a existéncia implicita (ou mesmo explicita) de
conteudo politico-eleitoral nas home pages ja existentes dos pré-candidatos, esse
nao é o discurso entre 0os que coordenam a area de comunicagao e propaganda
dos pré-candidatos, pelo menos, daqueles que pretendem disputar a Prefeitura da
capital pernambucana. Segundo eles, as paginas que estdo no ar nao tém ligagéao
nenhuma com as que se pretende criar para as campanhas.

E o caso do deputado Carlos Eduardo Cadoca (PMDB). Os coordenadores da sua
campanha afirmam que a pagina refere-se ao parlamentar e ndo ao candidato. A
coordenadora de propaganda do deputado, Milu Megale, afirma que ainda nao
tem idéia de como sera construida a pagina eleitoral. "Esse lado da campanha do
deputado ainda néo foi pensado, o que sé deve acontecer num periodo mais
préximo do pleito”, destaca, ressaltando que a Internet sera uma ferramenta
importante, mas que ainda serd um instrumento secundario.

Nessa mesma linha de discurso seguem os coordenadores de propaganda de
outros pré-candidatos. Porém, estes ainda ndao tém uma pagina individual. A
deputada estadual Ana Cavalcanti e o prefeito Jodo Paulo sdo alguns dos
exemplos. Segundo o coordenador de propaganda da deputada, Valman Rivas, o
site s6 sera langado com a proximidade do pleito, obedecendo as normas da
Justica eleitoral. "Nao se pode abusar para ndo correr riscos", destaca. A
parlamentar, por enquanto, faz uso do seu espago no site da Assembléia
Legislativa para se aproximar dos eleitores.

No caso do prefeito Jodo Paulo, a secretaria de Imprensa da PCR, Sheila Oliveira,
assegura que a Web sera usada como uma importante ferramenta de campanha,
mas destaca que os aspectos eleitorais do candidato sé serdo definidos apés as
convencodes partidarias - em junho préximo - e a homologacéao da candidatura.

Rede aproxima candidatos e eleitores

Ter a Internet como ferramenta de trabalho durante as eleigcdes n&o é mais uma
simples escolha das coordenagdes de campanha. Segundo especialistas, ela
tornou-se um instrumento indispensavel na comunicacao direta dos candidatos
com o eleitor por ser um vetor de extrema agilidade e interacdo. A relagcao custo x
beneficio é outro ponto positivo a ser ressaltado nesse tipo de propaganda. O
correio eletrénico € um bom exemplo disso. Num simples clique é possivel enviar,
em questdo de minutos/segundos, uma mensagem para milhares de pessoas
simultaneamente.

"A partir dai, esse e-mail sera multiplicado para outras milhares de pessoas,
chegando a pessoas néao integrantes do lista de contatos do candidato, que
passam para outras e assim sucessivamente. O fluxo das informagbes aumenta e
se propaga a uma velocidade muito grande. O ganho de tempo é real", destaca o
marqueteiro Valman Rivas. "Isso, em elei¢des municipais - como € 0 hosso caso
este ano, tem um efeito extremamente positivo", acrescenta o consultor de
marketing, Marco Iten. Outros bons exemplos sdo a possibilidade de o eleitor



imprimir santinhos, escutar os jingles da campanha e assistir as pegas publicitarias
sem precisar se dirigir a um comité para ter acesso ao material.

A possibilidade de ter em maos relatérios especificos e detalhados sobre o que
esta sendo mais procurado pelo eleitorado € outra importante ferramenta oferecida
pela Web. As televisdes e radios, por exemplo, sé oferecem o indice de audiéncia
daquele determinada horario, mas ndo consegue passar informacdes especificas,
como por exemplo, que sessdes despertaram mais a atencao do publico focado,
qual faixa etaria do eleitorado estd mais interessada em determinado assunto,
qual é o horario de maior acesso, entre outros dados. "Sao informacdes que se
forem bem interpretadas serdo extremamente importantes para a melhor
elaboracdo da estrutura de campanha", frisa Marco lten.

Quando se fala em custos, os numeros sao infinitamente menores ao de uma
campanha nas ruas. Para manter um site no ar, € preciso pouca coisa: pagar uma
mensalidade pela hospedagem da pagina num servidor e a manutencdo de uma
equipe para cuidar do seu conteudo.

Politicos apostam numa possivel troca de idéias

Ainda que alguns candidatos estejam atrasados na estruturagéo dos seus sites,
existe a consciéncia entre eles de que a Web atuara como um importante suporte
nas eleigcdes que se aproximam. A facilidade de acesso a trajetoria politica e
pessoal do candidato, de disponibilizacdo das propostas de governo, a facilidade
de prestagao de contas, entre outros recursos sao apontados como alguns dos
pontos positivos da Web. O prefeito Jodo Paulo acredita que a Rede sera uma
ferramenta poderosa de ajuda para aquele eleitor que busque se aprofundar sobre
as propostas de cada candidato. "Ja para os candidatos, € uma forma crucial de
democratizar as informagdes para todo o eleitorado, provocando um contato online
entre ambas as partes”, destaca o prefeito.

A deputada Ana Cavalcanti aposta ndo s6 na interatividade e na velocidade da
Net, mas na amplitude de sua abrangéncia. "E verdade que a Internet ainda nao
tem um alcance tao grande e consolidado como as televisdes e radios, pelo
menos no Brasil, mas, se bem explorada, pode trazer bons resultados eleitorais,
pelo intercambio e feedback que ela gera", assinala. Segundo a parlamentar, estar
nas ruas gera o contato direto com o eleitorado, mas impede que os mesmos
consigam expressar suas aspiragées quanto ao que querem ver incluidos nos
programas de governo.

Candidato a uma vaga na Camara municipal, o ex-secretario de Administracdo da
PCR, Danilo Cabral (PSB), destaca a capacidade critica e formadora de opinido
da Rede Mundial de computadores. "A partir do momento em que tem contato com
as propostas do candidato, o eleitor pode deixar ali suas sugestdes e criticas
quanto ao que considera positivo e 0 que precisa ser mudado"”, assinala Cabral.



